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Nổi trội và hoàn toàn khác biệt bằng bất cứ giá nào – đó là thông điệp mà chúng ta 
nhận được từ những logo của ngày hôm nay. Nhìn vấn đề từ 1 quan điểm trên phương 
diện nhận dạng thì các logo web 2.0 đã thất bại một cách thảm hại. Chúng tồn tại 
chẳng được bao lâu, các website nhái có thể vẫn hoạt động bình thường, nhưng khi 
chúng đạt đến mức độ là các tín hiệu nhận dạng thì khi ấy các designer sẽ phải xắn tay 
áo và lao vào làm việc cật lực hơn nhiều.
Giới designer đã trở nên cẩn trọng và nhạy cảm hơn trong việc thiết kế theo những 
phong cách và trào lưu trước kia, cẩn trọng và nhạy cảm hơn chính bản thân họ những 
năm trở về trước. Họ đang khám phá những cách thức khiến các logo có thể phản ánh 
nguồn gốc của bản thân.
Chủ nghĩa tối thiểu là chỗ bám víu chắc chắn cho cho những luồng khí chuyển động, 
những trái bóng nhỏ xíu nhấp nháy và cả những hiện hình bất chợt khác nữa. Thế 
nhưng chúng ta đang chứng kiến sự phai nhạt dần của chủ nghĩa tối thiểu, và sự yếu đi 
này mở đường cho sự trở lại của những phong cách được remix ngoạn mục.
Một phong cách đặc trưng nào đó không thể xuất đầu lộ diện và rồi mong rằng sẽ ngự 
trị mãi trên đỉnh cao.
Những tiến triển trong lĩnh vực thiết kế logo chỉ ra rằng mọi xu hướng đều có tuổi thọ 
ngắn ngủi, theo kiểu “thoắt hiện, thoắt ẩn - thấy đấy rồi cũng biến mất ngay đấy”.
Xu hướng mới xuất hiện chỉ để rồi bị phủ nhận bởi những xu hướng khác phát triển 
theo hướng ngược lại. Sau sự gia tăng của các biểu tượng “pha tạp”, những logo mới 
chào đời nghiêm ngặt hơn trong việc tái tạo hình ảnh cho ta thấy ý nghĩa vững chắc 
của tính độc đáo và sự lành nghề.
Năm 2009 đánh dấu sự khởi đầu của điều gì đó thật mới mẻ, một điều gì đó có tính 
thể  nghiệm, một điều gì đó rất mãnh liệt. Quí hồ tinh bất quí hồ đa - Càng nhiều thì  
càng ít cái mới. Xu hướng thiên về tính rõ ràng và sự đam mê là những chủ đề chi 
phối trong năm nay.

Những phần nền kiểu pop tạo ảo giác
(Psychedelic Pop Backgrounds)
Màu sắc và hình dáng được dịp bùng nổ khắp nơi 
bất chấp sự phân cấp thiết kế vẫn khuyến khích 
người ta nên giảm bớt độ phức tạp và thay vào đó 
trú trọng ý tưởng và sự tinh túy. Lại một lần nữa, 
sự tiến triển này đã dẫn tới một tình thế phá vỡ 
mọi qui tắc, khiến mọi thứ trở nên cởi mở, không 
che đậy bất cứ điều gì.
Mỗi cuộc cách mạng công nghệ chắc hẳn sẽ sản 
sinh ra một thứ văn hóa phản lãng mạn. Thế 
nhưng, sự pha trộn 2 yếu tố này bằng cách sử dụng 
những hoa văn tạo ảo giác của những năm 1960 
làm nền cho những đơn vị tạo hình đương đại thì 
lại khiến cho xu hướng này tiếp cận với nghệ thuật 
hiện đại ở mức tối đa mà nó có thể.
Những background đó mách bảo ta điều gì ?  Bạn 
nhận được 2 phần của 1 thông điệp: một phần là 
nghệ thuật tạo ảo giác của những năm 60 và một 
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phần là nghệ thuật quang học. Sự sử dụng kỹ thuật 
lớp (layering) ở đây hé mở cho ta thấy một điều: 
Photoshop đang vượt mặt đường vẽ vector. Cách 
tiếp cận này được hà hơi tiếp sức bằng trạng thái 
tinh thần và cảm xúc.
Những phần nền kiểu pop tạo ảo giác có xu hướng 
hồi tưởng về thời hoàng kim của hoa, tuy nhiên 
chúng còn hơn thế nữa, nó thể hiện 1 não trạng phi 
chính thống và cực kỳ hiện đại. Chúng không phô 
trương và đầy tính dân chủ. Không có sự ngạo 
mạn mà cũng chẳng có thói trưởng giả màu mè ở 
đây.
Đại đa số các xu hướng của năm nay không thuận 
tiện cho lắm về phương diện in ấn. Những cách tân 
công nghệ và sự chấp thuận nhiều loại công cụ 
khác nhau đã khiến cho việc in trắng đen không 
còn mang tính bắt buộc nữa. Một vài khách hàng e 
ngại rằng khi họ chọn một xu hướng đặc trưng nào 
đó thì rất có thể là họ cũng đang đánh mất những ý 
nghĩa thể hiện trong logo của mình, cũng như đang 
làm hao mòn dần hình ảnh của công ty khi mà 
logo được đem đi in trắng đen hay khi chúng được 
fax đi đâu đó. Họ gặt hái được những gì nhỉ ? Họ 
sở hữu những hình ảnh ấn tượng đầy màu sắc và 
cự kỳ lợi hại ở 90% phương tiện truyền thông còn 
lại.

Origami-Nghệ thuật xếp giấy của Nhật Bản
(Origami)
Khát vọng quay ngược trở lại những bản năng 
được phản ánh trong chủ đề Origami; giới thiết kế 
đã sử dụng nó để thể hiện những kỹ năng của 
mình.
Số lượng designer mong muốn có những đối tượng 
thực sự để mà mày mò trong lúc tiến hành những 
đồ án của mình ngày càng gia tăng rõ rệt. Nghệ 
thuật xếp giấy origami thật mong manh, nhẹ nhàng 
và tinh tế - quá trình xử lý kỹ thuật số cũng tương 
tự như thế. Nó rất gần với những hình hình học tối 
thiểu mà chúng ta đã đề cập ở trên nhưng lại làm 
được nhiều hơn là một xu hướng phụ.
Mặc dù vậy Origami đã tiến triển như một xu 
hướng theo cách riêng của nó, bởi vì nó là một quá 
trình đã cuốn hút số đông các designer. Xu hướng 
này  sẽ không tồn tại quá lâu, lý do đơn giản chỉ vì 
những kết quả đạt được hơi quá giống nhau.
Mặt thuận lợi của xu hướng này nằm ở chính tiến 
trình thể hiện nó. Các designer cần có kinh nghiệm 
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để có thể thực hiện đúng một vài công đoạn của 
tiến trình. Dù cho chúng trong sáng, và giản dị, 
những logo này sẽ khiến sự hiện hữu của nhà thiết 
kế nổi trội hẳn lên. Những logo được thiết kế dựa 
trên nghệ thuật xếp giấy origami là một sự lựa 
chọn đúng đắn cho thể loại chữ lồng vào nhau 
mang tên của công ty.
Xu hướng này gợi lại trong tâm trí chúng ta cách 
biểu đạt “nhỏ mà xinh”. Origami là nghệ thuật xếp 
giấy của người Nhật, nhưng mục đích của nó là sử 
dụng những nếp gấp và nếp nhăn nhỏ để  tạo ra 
những đối tượng tinh tế và phức tạp. Điều này có 
thể sẽ là một thách thức cho các họa sĩ thiết logo 
và nó cũng chính là lý do tại sao họ lại dành nhiều 
thời gian và công sức cho một loại logo hướng đến 
mục tiêu: dùng ít vật liệu mà lại tạo  được cái tinh 
tế, phức tạp; đó cũng là lý do tại sao thay vì những 
nét vẽ nghèo nàn, sự hiện hữu của họa sĩ thiết kế 
lại được ta cảm nhận mạnh mẽ đến như vậy.

Những logo kích thích xúc giác
(Tactile Logos)
Những giác quan nào sẽ bị kích thích khi bạn thấy 
những sắp đặt chữ được chế tác thủ công từ nhiều 
loại chất liệu khác nhau rồi sau đó được đem đi 
chụp ảnh ? Từ “tuyệt diệu” có bất chợt nảy sinh 
trong tâm trí bạn ? Hay từ “gợi cảm” mới thích 
hợp ? Mang tính xúc giác có nghĩa là có liên quan 
đến chạm vào hay gợi cho chúng ta ý nghĩa chạm 
vào. Tuy nhiên mang tính xúc giác không cần thiết 
phải diễn dịch tới mức thiếu tế nhị như vậy. Cái 
không thể cảm thụ được bằng 1 cái chạm tay – hoa 
văn – nó phải được bù đắp bởi thị giác. Các họa sĩ 
thiết kế logo thích thử nghiệm loại logo kích thích 
xúc giác muốn thay đổi những hoa văn thông dụng 
trong thế giới thực. Họ có thể làm việc rất tốt với 
các phần mềm mà mình thích hơn nhưng cũng 
không thành vấn đề nếu họ sử dụng những kỹ năng 
truyền thống như: cắt, vẽ và dán. Thực ra cần có 
một vài thủ thuật thông minh để khiến những logo 
kích thích xúc giác này tác động người xem ở một 
tầm mức cao hơn mức độ “chạm tay”. Hoa văn và 
chất lượng phải vượt trội hơn cái cảm xúc đụng 
chạm.
Quá trình này là một thử thách lớn thậm chí cho cả 
những graphic designer có kinh nghiệm nhất. Kiến 
tạo chữ từ những chất liệu thực là một trải nghiệm 
độc nhất vô nhị. Những khả năng là vô tận. Nhà 
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thiết kế cảm thấy rằng họ đang dạo bước trên 
mảnh đất hoang sơ và mỗi tạo tác dường như có vẻ 
là một đột phá đáng kể. Sắp đặt chữ được cho là để 
tạo ra một trạng thái tinh thần và một bầu không 
khí đặc biệt. Kết quả khiến ta liên tưởng đến sự 
lành nghề và tính xác thực thường không thấy 
được trong logo hay thiết kế chữ.
Cách mà những nhà thiết kế khéo léo thay đổi khía 
cạnh mang tính xác thực này để đến nỗi nó thành 
ra có nghĩa thậm chí đối với cả dân ngoại đạo 
chính là tài năng thực thụ. Logo kích thích xúc 
giác không bao giờ ngừng kích thích những họa sĩ 
thiết kế logo; đây là những logo mang đậm phong 
cách này; là những thứ buộc họ phải rút vào cõi 
riêng trong tâm trí của mình, diễn dịch những cái 
trú ngụ nơi tinh thần thành những nét vẽ cụ thể, bất 
chấp những nét vẽ này được thể hiện trên kim loại, 
giấy hay trên các loại chất liệu khác.

Hoa văn Ả Rập
(Arabesque)
Thiết kế một tín hiệu nhận dạng cho doanh nghiệp 
bằng cách sử dụng 1 phương tiện xinh xắn như 
chữ viết Ả Rập dường như là không mấy khó 
khăn, nhưng hãy đợi đấy cho đến lúc bạn bắt tay 
vào quá trình thực hiện và bạn sẽ nhận ngay ra 
rằng nó chẳng dễ xơi chút nào. Tại sao vậy ? Bởi 
vì chắc hẳn phong cách này đòi hỏi thật nhiều 
những bản năng tinh túy được tôi luyện cùng với 
cái đẹp. Nhà thiết kế phải khiến cho logo của anh 
ta vang vọng hồn thiêng của vùng Trung Đông. 
Hoa văn Ả Rập đồng nghĩa với những nét vẽ tráng 
lệ và chúng phải được gán ghép vào hình ảnh của 
công ty một cách thật tinh tế .
Xu hướng này đồng hành với sự phục hưng của 
các mẫu hoa văn biểu trưng mà cả giới designer 
lẫn giới ngoại đạo đều đã chứng kiến trong vài 
năm gần đây: hoa văn phức tạp tạo nên những hình 
vẽ biểu đạt sự đam mê dù ở hình thức số hóa hay 
dưới dạng ấn phẩm. Những tạo tác tuyệt đẹp này 
xuất xứ từ Trung Đông thế nhưng những nhà thiết 
kế ở Mỹ và Âu châu lại đang nhanh tay chớp lấy. 
Giải pháp hoa văn Ả Rập đáp ứng mong ước tạo ra 
sự độc đáo của nhà thiết kế. Sự pha trộn đồng điệu 
giữa chữ viết cổ với những font chữ sans serif hiện 
đại tạo nên một sự quyến rũ nhất định. Bạn sẽ 
nhận được gì đây ? Một chủ thể hiện đại một cách 
đáng kinh ngạc với sự cuốn hút đám đông; đó là sự 
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cuốn hút đám đông nhưng vẫn xa lánh sự rẻ tiền.
Những họa sĩ thiết kế logo sử dụng phong cách 
hoa văn Ả Rập thường phải thật nhạy cảm với một 
trong những đặc điểm xác định nên chữ Ả Rập: 
những nét dầy phệt xuống và những nét mỏng hất 
lên cùng với những nét chuyển ở giữa. Cần phải có 
một dòng chảy diễn giải bàn tay của nhà thiết kế. 
Không còn băn khoăn gì nữa chữ viết Ả Rập được 
xem như một hình thức nghệ thuật thực thụ. Điều 
này chỉ mang một ý nghĩa duy nhất là: không có 
chỗ cho tính tùy tiện và sự giả tạo nhưng lại có 
không gian thật rộng lớn dành cho sự đồng điệu và 
tính liên kết.

Chủ nghĩa hiện đại cổ điển
(Classic Modernism)
Năm 2008 phong cách chủ nghĩa hiện đại cổ điển 
quay trở lại, nhiều người xem nó như là một 
phương pháp dễ sử dụng, là phương án “an toàn” 
để sáng tạo các thiết kế logo. Năm 2009 này sẽ 
đưa chúng ta quay lại những hình thể chính cống 
của phong cách này, nơi mà mọi thứ đều ảm đạm 
và đầy toan tính, khoảng trắng được sử dụng một 
cách khéo léo và mọi thứ trông có vẻ như được tạo 
ra bằng những cách thức cổ xưa – giống như chiếc 
máy vi tính chưa  từng được phát minh vậy.
Với chủ nghĩa hiện đại cổ điển, chúng ta có những 
đơn vị tạo hình cơ bản, độ tương phản mạnh, sử 
dụng khoảng trắng một cách thông minh và hình 
dáng theo sau công năng (trong một kỷ nguyên mà 
ở đó hình dáng phải phục vụ cho niềm đam mê)
Trọng tâm của các logo phong cách hiện đại được 
đặt trên phần chính yếu, nơi mà ý tưởng và sự thể 
hiện là tiên quyết và trên hết nó chính là kim chỉ 
nam. Nó có thể phôi phai, không nghi ngờ gì nữa, 
nhưng vẻ đẹp của nó chính là ở chỗ có đất dụng võ 
cho sự thể hiện. Màu và hình ở mức tối thiểu 
nhưng mạnh. Độ trong suốt và photoshop chưa ra 
đời. Những dấu hiệu này truyền tải ý tin tưởng, an 
toàn, chủ nghĩa thực dụng và được hoàn thiện bằng 
những tài nguyên tối thiểu. Đây là cách nhà thiết 
kế gây sự chú ý cho bản thân khi mà trong cộng 
đồng design mọi người đang cổ xúy cho một quan 
điểm sáng tác “ồn ào” hơn.
Điều đáng ngạc nhiên là sự đơn giản tuyệt đối của 
phong cách này được các thế hệ designer trẻ nhất 
theo đuổi với lý lẽ hoàn hảo. Nếu bạn không chắc 
lắm về phản ứng của khách hàng đối với logo của 
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mình, chủ nghĩa hiện đại sẽ cho bạn một kênh 
chọn lựa an toàn đã được lịch sử chứng minh; là 
thứ không chứa nhiều thông điệp mâu thuẫn, màu 
sắc và hình dáng chỏi nhau.

Chữ tượng hình
(Pictograms)
Thieát keá logo khoâng nhaát thieát chæ laø moät ñoáùi 
töôïng hay moät hình aûnh naøo ñoù, moät quaù trình xöû 
lyù hay moät söï pha troän maøu saéc vaø hình theå maø 
coøn laø moät quaù trình xöû lyù caùc vöôùng maéc. 
Chuùng ta ñang chöùng kieán moät xu höôùng 
nghieâng maïnh veà hình thöùc theå hieän caùc bieåu 
töôïng tích hôïp ñaày yù nghóa, laø nhöõng loaïi bieåu 
töôïng  bao haøm nhöõng giaù trò coát loõi cuûa thöông 
hieäu, thoâng ñieäp cuûa noù cuõng nhö ñònh vò  thò 
tröôøng cuûa noù ñöôïc theå hieän trong moät hình thöùc 
coâ ñoïng. Chöõ töôïng hình chính laø truïc xöông 
soáng cuûa phöông thöùc truyeàn thoâng ña vaên hoaù 
phi ngoân töø. Khi coøn ngoài treân gheá nhaø tröôøng, 
nhöõng chöõ töôïng hình ñöôïc thieát keá moät caùch coå 
ñieån laø nhöõng phöông tieän chuyeån taûi hoaøn haûo 
cho nhöõng doanh nghieäp ñang mong muoán 
truyeàn thoâng thoâng ñieäp “Toâi ñaây neø” thay vì 
“Haõy ñeå toâi trình baøy vôùi caùc baïn veàø coâng ty cuûa 
mình”
Xu höôùng naøy trôû neân roõ reät hôn sau khi nhöõng 
logo web 2.0 giaõ töø vuõ ñaøi thieát keá. Vaøo luùc ñoù, 
vieäc chaêm chuùt cho veû haøo nhoaùng vaø laáp laùnh 
cuûa phaàn neàn - nôi maø bieåu töôïng seõ gaén leân ñoù 
- ñöôïc cho laø quan troïng hôn nhieàu thay vì nhaán 
maïnh vaøo chính baûn thaân bieåu töôïng.
Ñoâi khi muïc ñích cuûa chöõ töôïng hình laø ñeå 
chuyeân chôû nhöõng giaù trò cô baûn cuûa coäng ñoàng.
Chöõ töôïng hình ñaõ coù töø nhieàu naêm tröôùc nhöng 
ngaøy nay noù trôû neân phoå duïng khi maø nhöõng 
ngaønh coâng nghieäp dòch vuï nhö haøng khoâng, qui 
hoaïch ñoâ thò vaø coâng vieân coâng coäng buoäc phaûi 
cung caáp cho caùc coâng daân thoâng tin quan troïng 
vaø höõu ích baèng moät thöù ngoân ngöõ toaøn caàu. Neáu 
caùc nhaø thieát keá logo quyeát ñònh söû duïng chöõ 
bieåu töôïng, hoï phaûi chaéc chaén raèng chuùng thöïc 
söï coù hieäu quaû.
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Caùc aùm chæ thò giaùc laø maáu choát cuûa chöõ  töôïng 
hình. Logo caàn phaûi theå hieän baûn thaân nhö moät 
thoâng ñieäp töï nhieân vaø saùng suûa tröôùc coâng 
chuùng thöôûng ngoaïn. Khoâng neân taïo ra aán töôïng 
moät logo naøo ñoù caàn phaûi coù rieâng moät chuyeân 
gia thò giaùc giaûi maõ nhöõng thaønh phaàn caáu taïo 
neân noù. Chöõ töôïng hình seõ ít taïo aùp löïc leân ngöôøi 
xem khi noù xuaát hieän ñeå giaûi maõ moät thoâng ñieäp; 
tuy nhieân caùc hoaï só thieát keá logo khoâng neân xao 
nhaõng nhöõng khía caïnh nhö myõ hoïc, tính chaát 
saùng taïo vaø söï vónh cöûu.

Bài học hình học của năm 80
(80's Geometry Lesson)
Trong lónh vöïc thieát keá ñoà hoaï neáu coù moät thöù gì 
dò hôïm gheâ gôùm thì ñoù chính laø  vieäc söû duïng 
nhöõng hình theå hình hoïc phöùc taïp vôùi maøu saéc 
quang phoå ñeå taïo moät logo naøo ñoù.
AÁy laø bôûi vì khaû naêng xaáu ñeïp khi ta fax moät 
logo ñi ñaâu ñoù khoâng trôû thaønh vaán ñeà. Tranh caõi 
naøy seõ coøn tieáp tuïc daøi daøi qua nhieàu naêm nöõa 
nhöng coù moät ñieàu chaéc chaén laø: theå loaïi hình 
hoïc phöùc taïp naøy seõ toàn taïi trong moät thôøi gian.
Laàn ñaàu tieân khi xu höôùng cuûa nhöõng naêm 80 
naøy xuaát hieän thì noù chính laø moät caùch thöùc ñeå 
thu huùt söï chuù yù cuûa khaùch haøng. Muïc ñích khi 
aáy laø nhaèøm taïo ra moät caùi gì ñoù hoaøn toaøn khaùc 
bieät, khoâng quan taâm ñeán chi phí.
Nhöõng nhaø thieát keá seõ khoâng toán coâng söùc tí naøo; 
hoï seõ söû duïng nhöõng chieác maùy MAC cuûa mình 
ñeå chöùng toû raèng ngaøy nay trong moät thò tröôøng 
quaù baõo hoaø, hoï vaãn hoaøn toaøn coù khaû naêng thu 
huùt söï chuù yù cuûa khaùch haøng.
Trong nhieàu naêm trôøi, nhöõng logo hình hoïc troâng 
gioáng quyû quaùi ñaõ ñöôïc söû duïng bôûi nhöõng coâng 
ty hung haêng vaø töï cho mình laø caùi roán cuûa vuõ 
truï, heùt toaùng leân thay vì giôùi thieäu moät caùch lòch 
söï veà söï hieän dieän lónh vöïc hoaït ñoäng cuûa mình. 
Nhöõng hình aûnh xaáu xí naøy taïo neân dieän maïo 
cho coâng ty cuaû hoï moät vaøi naêm trôû veà tröôùc vaø 
söï nhaän thöùc cuûa coâng chuùng luùc baáy giôø cho 
raèng chuùng chaúng laø gì caû chæ laø troø chôi treû con 
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vaø chính vì vaäy khoâng ñöôïc thöøa nhaän moät caùch 
nghieâm tuùc. Theá nhöng nhöõng nhaø thieát keá tinh 
maét vaø nhöõng nhaø phaùt trieån thöông hieäu baét ñaàu 
nhaän ra giaù trò cuûa chuùng vaø baét ñaàu söû duïng 
chuùng
Thaät laø moät söï mæa mai trong vieäc söû duïng moät 
quang phoå maøu cho nhöõng saùng taùc logo kieåu 
naøy. Nhöõng logo hình hoïc cuûa nhöõng naêm 1980 
ñaõ trôû laïi vôùi ñaày ñuû söùc maïnh ñeå phuû ñònh chuû 
nghóa toái thieåu, ít thieát keá vaø söï ñôn giaûn mang yù 
nghóa thoâng thöôøng. Cuõng thaät laø mæa mai khi noù 
cuõng chaúng phaûi laø söï xuaát hieän cuûa moät phong 
caùch thieát keá daïng hình hoïc 3D high-tech naêm 
2008 nhö ta ñaõ quan saùt thaáy naêm ngoaùi; maø 
ñuùng hôn noù laø thöù hình hoïc cuûa khoái vuoâng 
Rubik ñaõ töøng phoå bieán moät thôøi !
Cuõng coøn moät khaû naêng, dó nhieân roài, xu höôùng 
naøy seõ khoâng phaùt trieån vaø ñöôïc thöøa nhaän moät 
caùch roäng raõi. Coù leõ chuùng seõ gaây chuù yù ôû choã 
naøy choã noï ñeå nhaéc nhôû moïi ngöôøi moät gôïi yù veà 
söï oâ nhieãm thò giaùc vaø söï haøm chöùa nhöõng yeáu 
toá thöù yeáu coù theå laø moät caùch thöùc hieäu quaû 
trong vieäc ñöa ra thoâng ñieäp cuûa mình. Chuùng coù 
theå thieáu vaéng veû ñeïp yù töôûng naøo ñoù nhöng baïn 
phaûi ñoàng yù raèng chuùng ñöôïc tinh chænh, oån ñònh 
veà maët thò giaùc vaø raát khoù taùi taïo.
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Nghệ thuật đường phố
(Street Art)
Khi maø baïn nghe ñeán nhöõng töø nhö “ngheä thuaät 
ñöôøng phoá” thì nhöõng hình ñoà hoaï veõ tay seõ baát 
chôït xaâm chieám taâm trí baïn. Nhöõng hoïa só veõ 
minh hoaï taøi naêng vôùi neàn taûng ngheä thuaät 
ñöôøng phoá ñaõ thay ñoåi moäït caùch taøi tình sôn veõ 
xòt töôøng baèng coâng cuï veõ bezier cuûa Illustrator.
Nhieàu ngöôøi hình dung veà ngheä thuaät ñöôøng phoá 
nhö laø moät hôi thôû töôi maùt – moät söï giaûi thoaùt 
khoûi ngheä thuaät vi tính soá ñöôïc ngöôøi ta chaøo 
ñoùn noàng nhieät.
Logo theo phong caùch ngheä thuaät ñöôøng phoá 
luoân hieän höõu quanh ta. Nhöõng chæ baùo cho ta 
thaáy raèng chuùng seõ toàn taïi trong moät thôøi gian 
daøi. Chuùng laø phöông tieän ñöôïc öa thích hôn ñoái 
vôùi nhöõng nhaø saùng taïo saûn phaåm cuûa theå thao 
ñænh cao cuõng nhö caùc nhaø saûn xuaát quaàn aùo vaø 
thieát bò theå thao. Ngay caû khi maø nhöõng taùc 
phaåm tröøu töôïng ñang ñeáùn hoài suy taøn, thì ngöôøi 
ta vaãn mong ñôïi moät caâu chuyeän ñeïp töø nhöõng 
chieác logo, ngheä thuaät ñöôøng phoá seõ daønh laïi söï 
phoå duïng cuûa noù. Khi nhöõng nhaø thieát keá muoán 
taïo moät thöù gì ñoù nguyeân thuyû, coù leõ hoï seõ choïn 
moät vaøi kieåu thôøi thöôïng thuoäc ngheä thuaät ñöôøng 
phoá maø ta töøng thaáy trong nhöõng naêm gaàn ñaây.
Ngheä thuaät ñöôøng phoá caát leân tieáng noùi taâm hoàn 
cuûa nhaø thieát keá: Coù theå coù nhöõng gôïi yù veà chuû 
nghóa ñoâ thò vaø coù leõ moät daáu hieäu nhoû cuûa söï laät 
ñoå vaø cuûa chuû nghóa tích cöïc.
Khi ngheä thuaät ñöôøng phoá ñöôïc phaûn aùnh ñaäm 
neùt vaø baøng baïc trong thieát keá logo, haõy ñeå cho 
taâm trí cuûa baïn phieâu du qua nhöõng vuøng ñòa lyù: 
töø phoøng tranh East Side (maïn Ñoâng) cuûa thaønh 
phoá Berlin  ñeán söï ña daïng cuûa thaønh phoá 
Melbourne vaø cho ñeán taän caû nhöõng böùc tranh 
töôøng cuûa Sao Paulo, Brazil, baïn seõ khaùm phaù ra 
raèng nhöõng logo vôùi phong caùch ngheä thuaät 
ñöôøng phoá gôïi cho chuùng ta veà moät khoâng gian 
vaø thôøi gian ñaõ töøng ñaõ taïo neân aán töôïng rieâng 
bieät cho ngöôøi chöùng kieán
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Mẫu hoa văn rối rắm
(Puzzle Patterns)
Khi ngöôøi ta thoát leân, “theá giôùi naøy ñaõ phaùt 
khuøng maát roài !” thì cuõng laø luùc chuùng ta nghó 
raèng caùc logo cuõng ñaõ theo sau cho ñoàng boä. Söï 
naûy nôû cuûa caùc thöông hieäu vaø caû hôn ngaøn caùi 
xuaát hieän moãi ngaøy ñaõ khieán söï vieäc trôû neân roõ 
moàn moät raèng: söï aûnh höôûng veà maët thò giaùc cuûa 
chuùng ñaõ giaûm bôùt.
Laøm theá naøo ñeå buø ñaép cho söï thua suùt veà maët 
thò giaùc naøy ñaây ?
Moät phöông caùch daønh cho caùc nhaø thieát keá 
thöông hieäu caát böôùc tieán vaøo nhöõng vuøng ñaát 
hoang sô, ñaët chaân ñeán nhöõng nhöõng nôi maø hoï 
chöa töøng mô mình coù theå tôùi ñöôïc. Caùi maø caùch 
ñaây 2 naêm thoâi töôûng chöøng nhö coøn laø nhieäm vuï 
baát khaû thi thì giôø ñaây ñaõ trôû thaønh baét buoäc.
Nhöõng maãu hoa vaên roái raém naøy caàn phaûi gôïi 
leân toaøn boä nhöõng baûn tröôøng ca thay vì giaûm ñi 
nhöõng yeáu toá nhaán maïnh cho thöông hieäu. Ña soá 
hoa vaên nhaán maïnh thieân nhieân vaø mang thieân 
nhieân vaøo taùc phaåm ñaây laø moät xu höôùng coù chu 
kyø nhaát ñònh vaø cöù tieáp tuïc nhö theá khi maø logo 
vaãn ñöôïc thieát keá treân maùy moùc, laø thöù baûn thaân 
noù raát xa rôøi thieân nhieân.
Thay vì ñi saâu vaøo söï nhaán maïnh yeáu toá coát loõi 
cuûa moät thöông hieäu, caùc nhaø thieát keá laïi ñang 
söû duïng nhöõng hình ñoà hoaï vector phöùc taïp ñeå 
ñoåi höôùng, thoaùt ly khoûi nhöõng luaät leä moät caùch 
coù chuû yù. Caâu tuïng nieäm cuûa hoï trong nhöõng 
ngaøy naøy laø: “Thieát keá chaúng coù luaät leä gì caû”. 
Ñang toàn taïi moät söï taùc ñoäng qua laïi baát tuaân thuû 
qui taéc nhöng ñaày kyõ naêng giöõa chöõ, hoa vaên vaø 
hình aûnh. Söï deø daët naèm ngoaøi caâu hoûi ñaët ra cho 
nhaø thieát keá. Moïi thöù ñeàu thuaâïn theo nhöõng thöù 
roái raém naøy: muoâng thuù, kyù töï, thöïc vaät, caùc kyù 
hieäu hay nhöõng hình theå hình hoïc ngaãu nhieân 
ñöôïc söû duïng thaû giaøn. Chaúng ai baän taâm ñeán yù 
nghóa bôûi vì phong caùch naøy thaû loûng cho nhöõng 
thöù tieâu khieån pha troän vôùi muïc ñích chuû yeáu laø 
ñeå trang trí.
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Hieän thôøi, hoa vaên roái raém laø traän chieán toät cuøng 
choáng laïi xu hướng ñoaøn theå. Baïn ñöøng  quaù 
ngaïc nhieân tieán trieån cuûa nhöõng naêm tôùi ra sao, 
caùc taäp ñoaøn lôùn seõ quyeát ñònh raèng hoï döùt khoaùt 
caàn moät caùi gì ñoù KHAÙC HAÚN vaø chính vì leõ ñoù 
hoï seõ chaáp thuaän xu höôùng naøy. 
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